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Resumen

Este articulo analiza el proceso de incorporacion de la fotografia en las pdginas del semanario mexicano Revista de revistas, desde los
inicios de la publicacién en 1910 hasta los primeros afios de la década de 1920. El estudio aborda el trénsito de la imagen fotogréfica
desde su introduccién como elemento ilustrativo en las columnas hasta su progresiva centralidad en el espacio editorial, con el
objetivo de examinar su evolucién dentro de las configuraciones discursivas de la pagina impresa. Metodoldgicamente, la
investigacién concibe el espacio de la pagina como un sistema en continua transformacion, en el que convergen dimensiones técnicas,
visuales y editoriales, y propone un analisis basado en el examen comparativo del espacio visual y de la organizacién formal del
impreso (Martin, 2004; Pantin, 2008). Inscrita en el género del magazin fotogréfico surgido en el primer tercio del siglo XX, Revista
de revistas participa en un cambio del régimen de lectura heredado de la cultura tipografica, en el cual la imagen adquiere un papel
protagénico en la construccion del sentido y en la experiencia del lector, contribuyendo a la emergencia de nuevas formas de
comunicacién que dan progresivamente lugar a un nuevo tipo de publico: el piczolector.

Palabras clave: Historia de la fotografia, Estudios de la imagen, Magazin, Historia cultural, México.

Abstract

This article examines the process through which photography was incorporated into the pages of the Mexican weekly Revista de
revistas, from the journal’s beginnings in 1910 through the late 1920s. The study traces the transition of photographic images from
their initial use as illustrative elements within columns to their gradual centrality in the editorial space, with the aim of analyzing
their evolution within the discursive configurations of the printed page. Methodologically, the research conceives the page as a
system in continuous transformation, in which technical, visual, and editorial dimensions converge, and proposes an approach based
on the comparative analysis of visual space and the formal organization of print (Martin, 2004; Pantin, 2008). Situated within the
genre of the photographic magazine that emerged in the first third of the twentieth century, Revista de revistas participates in a shift
in the reading regime inherited from typographic culture, in which the image assumes a leading role in the construction of meaning
and in the reader’s experience, contributing to the emergence of new forms of communication that progressively give rise to a new
type of audience: the pictolector.
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Resumo

Este artigo analisa o processo de incorporagio da fotografia nas paginas do semandrio mexicano Revista de revistas, desde o inicio da
publicagio, em 1910, até o final da década de 1920. O estudo aborda a transi¢io da imagem fotogréfica desde sua introdugio como
elemento ilustrativo nas colunas até sua progressiva centralidade no espaco editorial, com o objetivo de examinar sua evolugio no
interior das configura¢des discursivas da pagina impressa. Metodologicamente, a pesquisa concebe o espaco da pdgina como um
sistema em transformacio continua, no qual convergem dimensées técnicas, visuais ¢ editoriais, ¢ propoe uma andlise baseada no
exame comparativo do espaco visual e da organizagio formal do impresso (Martin, 2004; Pantin, 2008). Inserida no género do
magazine fotogréfico surgido no primeiro terco do século XX, Revista de revistas participa de uma mudanca no regime de leitura
herdado da cultura tipografica, na qual a imagem assume um papel protagdnico na construgio do sentido e na experiéncia do leitor,
contribuindo para o surgimento de novas formas de comunicagio que dio progressivamente lugar a um novo tipo de publico: o
pictolector.

Palavras-chave: Histéria da fotografia, Estudos da imagem, Revista, Historia cultural, Revista de revistas, México.
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1. Introduccidon

Revista de revistas forma parte de las publicaciones de contenido misceldneo surgidas a finales del siglo XIX
en Europa, conocidas como magazines; un término que con frecuencia se asocia a los grandes almacenes
departamentales que aparecen en la Europa de mediados del siglo XIX, como el Bon Marché de Paris: lugares
donde se podia encontrar mercancia diversa y a los que el consumidor acudia también a pasear. Del mismo
modo, este género de revistas ofrece una variedad de lecturas a un publico amplio, que se convierte asimismo en
consumidor. El magazine constituye un fenémeno internacional que circula y se multiplica en distintas
regiones, incorporando temadticas y formas visuales especificas de cada contexto cultural.

Pertenece a la prensa industrial ilustrada de gran tiraje, que encuentra en la imagen un recurso eficaz para
captar la atencién del lector. En sintonia con los avances tecnoldgicos que marcan la época —impulsados,
ademas, por la competencia en el mercado—, sus paginas se transforman en un campo de experimentaciéon
para la cultura visual. La fotografia participa como una nueva forma de representacion, vinculada asimismo con
esta dindmica industrial. Este articulo examina el proceso de incorporacién de la imagen fotogréfica en las
paginas del semanario Revista de revistas, considerando las relaciones que implica el espacio editorial.

La investigaciéon propone una aproximacion que concibe el espacio de la pagina como un sistema en
constante evolucién: un dispositivo en el que confluyen dimensiones técnicas, discursivas y visuales, y donde
cada cambio formal refleja nuevas adaptaciones a los contextos sociales y tecnoldgicos de su tiempo. El analisis
se organiza en dos momentos. El primero aborda la evolucién de la fotografia en las paginas del semanario
desde sus inicios, cuando la publicacién carece atin de imagenes, hasta la aparicién de las primeras fotografias y
su incorporacion en las paginas de portada. En este apartado se examina la transformacién de la organizaciéon
formal que acompana la introduccién de este nuevo medio. Se trata de un periodo breve, que abarca de 1910 a
1911, pero en el que se producen cambios significativos: la publicacién transita de un formato heredado del
diario, compuesto exclusivamente por texto, hacia un primer estadio de publicacién grifica. En esta etapa
predomina una ldgica ilustrativa: la fotografia opera principalmente como imagen subordinada al texto y
orientada a representar visualmente aquello a lo que este alude.

El segundo momento esta marcado por una renovacién técnica y el anuncio explicito de la adopcién del
modelo de las publicaciones ilustradas. Aqui se examina la evolucién de las formas visuales en las portadas en
relacién con la fotografia, a lo largo de las primeras dos décadas de circulacién. En una ldgica expresiva, la
imagen deja de limitarse a una funcién ilustrativa para emplearse como recurso expresivo, participando
activamente en la construccion del sentido y en la captacién de la mirada.

La metodologia combina el andlisis comparativo del espacio visual con el estudio de la organizacién
editorial, atendiendo a la manera en que las innovaciones grificas y de impresién se inscriben en una
constelacién mas amplia de transformaciones sociales y culturales vinculadas a la cultura de lo impreso.

Para este estudio se realizd una revisién sistemdtica de Revista de revistas a partir de un muestreo regular,
consistente en el anélisis de un ejemplar cada seis numeros, desde sus inicios hasta 1949, de los ejemplares que

resguardaba la Hemeroteca Nacional de México-IIB-UNAM.! Este procedimiento permitié observar
tendencias formales y usos recurrentes de la fotografia a lo largo del periodo considerado, complementados con
el examen detallado de ntimeros clave en los que se identificaron cambios significativos en la organizacién

visual y editorial.?
2. De la prensa ilustrada hacia la prensa gréifica
El domingo 23 de enero de 1910 sale a la luz el primer namero de Revista de revistas, El semanario mds

completo, variado e interesante de la Repiiblica. Segiin su programa inicial, segiin anuncia su titulo, se trata de un
semanario que retine informacién procedente de otros medios. Su propésito es recopilar, resumir, traducir y
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difundir lo mis “notable” de la prensa nacional y extranjera en los dmbitos literario, social, mercantil, cientifico
y politico, con el objetivo de ofrecer al lector una seleccién de lo més interesante del momento.

Esta publicacién misceldnea se inscribe en el modelo de la prensa moderna e industrial que surge en México
durante el tltimo periodo del Porfiriato. Su director fundador fue el licenciado Luis Manuel Rojas, abogado y
periodista liberal, colaborador de E/ Imparcial entre 1900 y 1901 e impulsor de La Gaceta de Guadalajara
(1904-1907) (del Palacio Montiel, 1995, p. 64). El Imparcial, fundado en 1896 por Rafael Reyes Spindola,
destaca como precursor de la prensa comercial de masas: fue el primer periédico mexicano en utilizar linotipos
y rotativas de gran tiraje, instaurando un modelo de periodismo concebido como negocio que “privilegi6 la
informacién, explotd el amarillismo y se vendié a centavo el ¢jemplar” (Musacchio, 2016, p. 134).

En este panorama, la figura de Luis Manuel Rojas puede considerarse un eslabén entre dos momentos de la
prensa ilustrada mexicana. Formado en el entorno editorial impulsado por Rafael Reyes Spindola y su empresa
periodistica -Revista de revistas inicia, de hecho, su circulacién en los talleres de dicha empresa (Alto Aguilar,
2004, p. 42; del Palacio Montiel, 1995, p. 65)-, Rojas pertenece ya a una generacidn que comienza a operar en
un contexto histérico distinto, marcado por la crisis del régimen porfirista y el estallido revolucionario. Si bien
su proyecto no puede desligarse del modelo establecido por publicaciones como E/ Mundo Ilustrado (Alfaro
Cuevas, 2013), tampoco se limita a reproducirlo. Revista de revistas se inscribe asi en una légica de continuidad
técnicay empresarial, pero al mismo tiempo ensaya un camino propio, tanto en su programa editorial como en
la progresiva reorganizacién del espacio visual. Mds que una simple prolongacién del modelo porfiriano, la
revista participa en la apertura de un nuevo ciclo en las publicaciones ilustradas, en el que convergen herencias
previas y nuevas condiciones sociales, politicas y mediaticas.

Con el cambio de siglo, el estindar de los diarios de gran circulacién pasa de tirajes de 20 000 ejemplares a
mas de 70 000, e incluso a 125 000 ¢jemplares, como registra E/ Imparcial en 1907 (Toussaint Alcardz, 2018,
p- 43). Este periodo del gobierno de Porfirio Diaz (1876-1911), conocido como el Porfiriato, se caracterizé por
una modernizacién econdémica acompanada de un régimen autoritario, en el que la prensa critica fue objeto de
persecucion y cierre sistematico. En este contexto, segin Armando Bartra, E/ Imparcz'ﬂl es

una empresa comercial y no politica, don Rafael no pretende hacer oposicion, pero tampoco aspira a vegetar como uno mds
de los subvencionados apologistas del régimen. Su meta es vender periddicos, no difundir ideas; obtener ganancias, no
tristes subsidios. [...]

Para E/ Imparcial la forma de hacer politica progobiernista radica, precisamente, en no poner énfasis en lo explicitamente
politico, sino en la diversién y la noticia trivial: menos discursos y mds cronica de sociales, menos informes ministeriales y
mads nota roja. De esta manera el nuevo diario puede ser, a la vez, informativo y gobiernista, subvencionado y rentable;
puede ser drgano oficioso del gobierno y llamarse, sin sonrojo, E/ Imparcial (Bartra, 1995, p. 92).

La prensa de masas se inserta en la légica de la produccion industrial, regida por la busqueda constante de
innovaciones técnicas que permitan producir mds en menos tiempo, y por la tendencia global a desarrollar
sistemas de comunicacién capaces de acortar distancias. En el periodismo moderno, se aprovechan las nuevas
redes, especialmente el telégrafo y el ferrocarril, para obtener informacién con rapidez, incluso desde lugares
remotos, y asi satisfacer la curiosidad de un ntimero creciente de lectores. En esta “era del periddico”, cada
ejemplar se convierte también en una mercancia dentro de la légica de la economia capitalista. La innovacién
supone una inversion que incrementa los costos fijos, lo que lleva a privilegiar los grandes tirajes para ofrecer un
producto de bajo costo y desplegar estrategias de seduccion orientadas al lector, con el fin de aumentar las
ventas. En este contexto, la imagen se convierte en un recurso estratégico no solo para atraer al lector, sino
también para diferenciar visualmente el producto periodistico en un mercado cada vez mds competitivo.
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Por lo demds, otra consecuencia de la adopcién de las rotativas en los talleres fue la separacién en lineas de
produccién para productos especificos: el libro siguié alimentando las prensas planas en talleres mas pequenos.
Rara vez se encuentran ediciones con tirajes que hagan conveniente la impresién en rotativa, mientras que para
el modelo de la empresa periodistica la rotativa pasa a formar parte de su infraestructura de producciéon
natural.

Asi pues, Revista de revistas anuncia en su primera entrega un tiraje de 60.000 ¢jemplares, explicando que
serfan distribuidos en todas las entidades del territorio nacional que contaran con una oficina de Correos,
ademds de la venta directa por voceo y por medio de agentes particulares, con el propdsito de llegar a todas las
ciudades y poblados importantes de la Reptblica. Conviene recordar que, para ese momento, atin habia
muchos estados que no recibian un solo diario (Toussaint Alcardz, 2018, p. 23), por lo que este semanario
puede representar el inico medio informativo disponible.

En la primera plana de este primer nimero, el director, licenciado Luis Manuel Rojas, presenta el programa
del semanario, articulado en dos grandes lineas rectoras: no abordar cuestiones religiosas y evitar tomar
partido, con el propésito de ofrecer al publico una informacién plural. En esa misma plana se da a conocer el
proyecto editorial, destacando el cardcter misceldneo de los contenidos y la composicién de la publicacion,
integrada por 24 pdginas en tamafio duplo (30 x 42 c¢m). En distintos apartados se dirigen mensajes a dos
publicos claramente diferenciados: por un lado, al lector, a quien se subraya la calidad y seriedad de los
contenidos, asi como la incorporacién de una seccidn literaria con material original; y, por otro, a los
comerciantes, a quienes se invita a aprovechar la red de distribucién que el semanario comienza a consolidar,
construyendo un servicio denominado “Bultos a Rembolso”, inspirado en el modelo norteamericano del “Mail
Order Business”.

A través de este sistema se busca aprovechar las rutas de circulacién de la revista para comercializar paquetes
pequeinios, estableciendo un circuito entre los anunciantes y los lectores que permite hacer llegar las mercancias
hasta lugares distantes. Los ejemplares incluyen ademds cupones de descuento exclusivos para los lectores,
reforzando la interaccién entre consumo y lectura. Los editores subrayan el alcance potencial de la publicidad,
cuya eficacia -aseguran- puede comprobarse en las listas de distribucién de correos, “disponibles para quien
quisiera consultarlas”. Todo ello hace de la publicacién un verdadero “agente de la modernidad”, al ofrecer a
los lectores la posibilidad de conocer lo que ocurre en el pais y en el extranjero, y al mismo tiempo enterarse de
los productos “de ultima moda”, que incluso podrian recibirse en la puerta de sus casas. La publicidad acta asi
como factor decisivo en la transformacién del modelo econdémico de la prensa, al introducir una fuente de
financiamiento que permite abaratar el precio de los ejemplares y las suscripciones, incluso ofrecer precios por
debajo del costo, ampliando con ello su alcance social. Como téctica comercial, Revista de revistas ofrece regalar
a sus suscriptores los ntimeros del primer mes.

2.1 Evolucién de la fotografia en la pagina

El 23 de enero de 1910, cuando inicia la circulacidn de Revista de revistas, no se presenta como publicacidon
ilustrada (Figura 1). Se desconoce la razén exacta de la ausencia de imédgenes en sus planas, pues para ese
momento la técnica del fotograbado ya era ampliamente conocida en México, lo que sugiere que esta decisién
responde mds a criterios editoriales y econémicos que a limitaciones técnicas. Segtin Rojas Olvera (1998, p.
92), el fotograbado debié introducirse en el pais entre 1888 y 1890, siendo La Ilustracién Mexicana. Periddico
Cientifico y Literario la primera publicacién en utilizarlo para imprimir una imagen fotogréfica (octubre de
1891). En esa publicacién se acredité a Angel Ortiz Monasterio como fotograbador, quien posteriormente
formaria a toda una generacién de especialistas en esta técnica. Sin embargo, Otros autores sostienen que la
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primera fotografia impresa apareci6 el 11 de noviembre de 1894 en E/ Mundo Ilustrado (también de Rafacel
Reyes Spindola, Bartra, 1999, p. 33; Musacchio, 2003, p. 46). En la primera entrega de Revista de revistas no se
distingue ninguna imagen asociada al contenido textual; no obstante, entre sus 24 paginas se contabilizan 61
anuncios, de los cuales 42 usan algun tipo de imagen -solo uno de ellos fotografica-, lo que representa un 69%
del total, mientras que 19 son exclusivamente tipograficos (31%). Solo la primera plana carece de publicidad, lo
que arroja un promedio de 2.5 anuncios por pdgina. Esta disparidad evidencia que, si bien la imagen formaba
ya parte del lenguaje publicitario, su incorporaciéon como recurso visual aun no se habia consolidado.

Figura 1
Revista de revistas, N° 1 (23 de enero de 1910)
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Fuente: Hemeroteca Nacional de México-IIB-UNAM.

Entre los anuncios destaca uno dedicado a la promocién de la cdmara “Brownie N° 17, que, de manera
reveladora, se representa mediante un grabado y no mediante una fotografia. Pequena, ligera, de ficil manejo y
de bajo costo, la “Brownie N° 1” fue un modelo que contribuyé decisivamente a abrir la practica fotografica a

] q y p g
sectores mas amplios del publico. Lanzada en los Estados Unidos en 1900 con un precio inicial de un délar, en
éxico —seguin indica este anuncio— se vendia en 8.75 pesos (Figura 2). Su introduccién marcd un punto de
Mé gu p gu p
inflexién en el proceso de democratizacion de la fotografia y en su progresiva incorporacién a la vida cotidiana
de ciertos sectores. Este contexto permite comprender cémo, en los nimeros posteriores, las paginas de Revista
e revistas comienzan a poblarse de imagenes fotograficas, tanto producidas por profesionales como enviadas
d 1 pobl d ig fotogrifi tanto producidas por prof al d
por aficionados, lo que evidencia la ampliacién social de la prictica fotografica y su trdnsito hacia el espacio
editorial.

6
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Figura 2

Anuncio de la cAimara Brownie N° 1

Fuente: Revista de revistas, N° 1 (23 de enero de 1910, p. 3).

Nota: En el texto se lee: “Esta cdmara es una de las més populares entre los ninos y ha sido la base sobre la que se han edificado reputaciones
fotograficas profesionales. Con los conocimientos adquiridos con esta cdmara, muchos fotdgrafos disfrutan de una vida cémoda ¢ independiente.
Usa pelicula en rollo; se carga y descarga a plena luz y produce retratos 2 % x 2 % pulg. ing. Puede hacer retratos de duracién e instantdneas; su lente
es acromdtico y su obturador de disco patentado. Se provee con buscador brillante y con equipo completo para revelar e imprimir, que incluye
peliculas, papel, virador, fijador, cubetas para las varias operaciones, linterna de cuarto oscuro, pegamento, tarjetas, ctc.”. Hemeroteca Nacional de
México-IIB-UNAM.

Unos meses después, en el N° 17, del 15 de mayo de 1910, Revista de revistas presentard por primera vez
imdagenes vinculadas al texto. Se trata de cinco retratos impresos en la primera plana, cada uno acompanado de
una linea con el nombre del personaje. Cuatro de ellos parecen de origen fotogréfico, aunque la calidad de
reproduccion es deficiente y, pese a distinguirse la trama de medio tono, cabe la posibilidad de que se trate de
dibujos, pues en ese momento existia una tendencia grafica a imitar el detalle y la apariencia de la fotografia. De
estas imdgenes, dos se insertan en el cuerpo del texto que las menciona, mientras que las restantes se sitGan al
pie de la pdgina, sin un indicio que facilite su asociacién con una nota especifica. El retrato del “Sr. Creel”
aparece junto a un articulo sobre el cometa Halley; “S.M. Jorge V”, centrado en la plana y enmarcado por
lineas, carece de relacidn visible con los textos inmediatos; y “Morelos”, colocado a la derecha, tampoco guarda
vinculo con las notas que lo rodean, pues el parrafo que lo menciona se encuentra en otra columna, separada
por una linea divisoria.

Para el lector contemporaneo, las imagenes parecen dispuestas de forma desordenada, lejos del texto que
ilustran. Sin embargo, este aparente desorden invita a reflexionar sobre la evolucién de las convenciones
grificas y la organizacién editorial, asi como sobre la forma en que se van consolidando ciertas légicas en la
organizacién de la pdgina y en la disposicién de sus elementos, texto e imagenes. Aquello que hoy resulta
natural -la 16gica de las referencias visuales que guian al lector- es, en realidad, una conquista histérica. Como
advierte Henri-Jean Martin (2000) al estudiar el nacimiento del libro moderno, muchas de las formas graficas
y textuales que se acostumbran se establecieron apenas en el siglo XVII. Tomando esto en cuenta, conviene
situarse historicamente: en los talleres de Revista de revistas este momento constituye la primera experiencia de
incorporacién de fotografias vinculadas a los articulos o notas. Aunque en otras publicaciones de la época esto
no ocurre, aqui las imagenes aparecen lejos del lugar donde se les menciona y sin notas textuales que orienten la
lectura. A ello se suman otros problemas de composicion tipografica: algunas columnas se interrumpen
abruptamente y contintian en zonas alejadas de la misma pagina, lo que dificulta la fluidez de la lectura. Lo que
se observa no es tanto un error como el registro de una etapa de aprendizaje en la organizacién gréfica de la
pagina.
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En esta primera edicién aparecen anunciantes como El Palacio de Hierro, El Puerto de Veracruz, la
Cerveceria Moctezuma y la cigarrera El Buen Tono, reconocida por su estrategia de promocién mediante tiras
cémicas.? Todos ellos contintian privilegiando el dibujo a linea y el grabado, lo que indica que la incorporacién
de la fotografia, incluso en el espacio publicitario, se producia de manera gradual.

Revista de revistas muestra un incremento de imégenes a partir de la entrega 18, del 22 de mayo de 1910. Ese
numero presenta, por ejemplo, dos retratos y una vista arquitecténica en la primera plana: “Mr. T. Roosevelt”,
captado durante un discurso en la Sorbona de Parfs, y la Srta. Amparo Corral, asociada a una vista del Casino
Espanol, que ilustran el baile de reconocimiento ofrecido por la Cruz Roja Espanola en honor a Amparo
Corral por sus labores altruistas. En la seccién “Vida social” (p. 4), los retratos de Catalina Escandén y Javier
Arrangoiz Jr. anuncian su enlace matrimonial. En otras tres secciones también se incorporan fotografias: en
“Vida artistica”, la imagen de Blondinette d’Alza acompafia una nota en tono ligero sobre su trayectoria; en la
“Pagina literaria”, un retrato de Juan de Dios Peza acompana su relato; y en “Popularizacién de Ciencias
Naturales”, tres pequenas fotografias de Marte, tomadas “con el nuevo telescopio del Monte Wilson”, ilustran
un texto que refuta la existencia de canales en el planeta rojo. A estas se suman seis dibujos: cinco dedicados a la
ejecucion de ejercicios “Para las damas” y uno a un proyecto de puente sobre el Sena. Finalmente, una tira
cémica cierra el nimero en la “Pégina humoristica”.

Este conjunto permite observar una incorporacién progresiva de la fotografia en la pagina. En el recuento de
imagenes destaca su presencia frente al grabado, con el uso de seis retratos y una toma arquitectdnica, lo que
sefala un desplazamiento incipiente en el lenguaje visual del espacio del impreso. Se trata, por tanto, de un
numero que marca un punto de inflexién y que plantea preguntas fundamentales para el andlisis: ;como se
utiliza la fotografia?, ¢qué vinculo establece con la palabra escrita?, ¢qué tipo de experiencia propone al lector?

En la pagina impresa, el estudio de la fotografia puede inscribirse dentro del campo de la ilustracién; sin
embargo, las relaciones que establece con el texto no se limitan a una funcién meramente ilustrativa. Esta
distincidn resulta central, pues permite atender no sélo a lo que la imagen representa, sino también a las
relaciones que construye en el espacio impreso, con la palabra y el discurso en el que se inserta. Como medio de
expresion que responde a un registro distinto, cada imagen introduce elementos especificos en el conjunto,
cuya funcién e interpretacion dependen del contexto material, editorial y discursivo en el que se presenta.

En la obra dirigida por Martin, La naissance du livre moderne. Mise en page et mise en texte du livre frangais,
(XIVe-XVIle siécles) (2000), se incluye un estudio pionero sobre este tema. En él, Jean-Marc Chatelain y
Laurent Pinon (2000, pp. 237-269) examinan la participacién de la imagen y las relaciones que esta establece
con el texto en el libro del Renacimiento, ofreciendo un panorama de sus posibles funciones expresivas.
Aunque este periodo pueda parecer lejano en el tiempo, su estudio permite comprender dichas relaciones
dentro de una continuidad histérica que alcanza también a la fotografia. Cuando esta surge, se inscribe en una
linea histérica de la imagen que prolonga la voluntad de representar el mundo real bajo un ideal de
transparencia y objetividad. Los primeros usos de la fotografia en Revista de revistas ilustran claramente esta
busqueda de una representacién “no imaginaria”, al poner ante el lector la imagen misma de aquello que el
texto menciona. Este ideal de “transparencia y objetividad” corresponde asimismo al formato que adopta la
prensa moderna, “con una inclinacién informativa por sobre el editorial” (Toussaint, 1995, p. 50).
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Ademds, el formato misceldneo responde también al interés de alcanzar a un publico cada vez més amplio y
diverso, capaz de sostener tirajes masivos. Esta ampliacién del lectorado genera, a su vez, nuevas necesidades de
organizacién del contenido. La divisién en secciones surge precisamente para atender los distintos intereses de
ese publico heterogéneo. Asi, los editores de Revista de revistas anuncian que los articulos y las notas se
dispondrén en secciones fijas “para comodidad del lector”, de modo que cada quien pueda, “segun sus gustos,
profesion, sexo o temperamento, leer tan solo aquélla parte del material que agrada o se necesita, y la cual estd
seguro de encontrar en lugares fijos”.

Entre estas secciones figuran “Revistas de revistas”, “Notas locales”, “Correos de los Estados”, “Pagina
literaria®, “Pequenas novelas”, “Variedades”, “Notas curiosas”, “Filosofia, Sociologia, Lingiiistica y
Bibliografia”, “Popularizacién de Ciencias Naturales”, “Vida social”, “Vida artistica”, “Correo del extranjero”,
<« » [ » <« » [ »

Para los hombres de campo”, “Para las damas”, “Deportes”, “Problemas, concursos y notas para los lectores”,
<« . . . » <« . . . . . » « . »

Por los ministerios”, “Minas, comunicaciones, fomento e industria”, “Para los hombres de negocios”, y
“Pagina humoristica”. Esta organizacién, que muestra contenidos para publico diverso y revela una estructura
editorial jerarquizada, forma parte de los cambios asociados al surgimiento de la prensa moderna: dota a la
publicacién de una arquitectura interna que, como ocurre en las grandes ciudades, ofrece al lector un sistema
de senales visuales para orientarse con facilidad dentro de sus paginas. De este modo, la divisién en secciones no
solo ordena el contenido, sino que configura un nuevo modelo de lectura fragmentada y selectiva,
caracteristico del magazin ilustrado moderno.

Aunque la presencia de fotografias en las paginas de Revista de revistas aumenta con cada edicién durante los

q p g pag
primeros anos, los cambios mas significativos que se observan no estan directamente vinculados a su inclusién.
La disposicién de los elementos en la pagina evoluciona progresivamente hacia un formato més cercano al de la
revista moderna. Al inicio de este periodo, la organizacién recuerda atin a la de un diario, particularmente en la
pagina uno, que carece de portada. La informacién se distribuye en cinco columnas a lo largo de todas las
paginas, utilizando para el cuerpo del texto s6lo una familia tipografica: un tipo de transicién similar a una
Caslon. En las paginas interiores, los cabezales de seccidn responden a un mismo modelo visual: un recuadro
que simula una placa atornillada, en cuyo interior se inscribe, con un trazo caligrifico, el nombre de cada
seccion. Esta placa se ubica siempre a la cabeza de la caja tipografica, centrada sobre el ancho de tres columnas.
Los titulos de nota, en contraste, se presentan en una tipografia condensada, sin patines v de mayor grosor,
g y yor g

separados por blancos y plecas que funcionan como divisores visuales. Las fotografias, por su parte, aparecen
insertas como pequenas vifietas, a menudo sin pies de imagen y con una calidad de reproduccion deficiente,
marcada por una trama muy abierta que impide distinguir los detalles (Figura 3).
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Figura 3
Revista de revistas, N° 15 (18 de septiembre de 1910, p. 1 y 4)

Fuente: Hemeroteca Nacional de México-IIB-UNAM.

Entre los cambios formales que se registran en este periodo destaca -en el numero 37, del 2 de octubre de
1910- el primer uso de una portada gréfica. En ella sobresale el cabezal con el nombre de la publicacién a todo
lo ancho de la plana, asi como una composicién de siete fotografias con leyendas breves y dos recuadros que
funcionan como sumario. Curiosamente, esta portada no incluye datos de referencia como el nimero o la
techa de publicacién, circunstancia que ha provocado incluso algunas confusiones en la Hemeroteca Nacional
Digital de México, donde estas paginas aparecen ubicadas al final del numero precedente. No se presenta un
titulo que vincule las imagenes con un articulo especifico; sin embargo, a partir de la informacién contenida en
los pies puede inferirse que se trata de escenas de la celebracién del Centenario de la Independencia. La
adopcién de esta plana gréfica representa un primer momento de transformacion en el espacio visual de la
revista, pues la imagen adquiere un papel central y comienza a ocupar una mayor superficie en la pagina. En el
interior, no obstante, se mantiene la plana que hasta entonces funcionaba como portada y no se modifica de
manera sustancial la organizacién general. Lo que si se distingue es una ampliacién en la extensién de algunos
pies de foto: dejan de limitarse a identificar escuetamente al personaje o la toma en cuestién y pasan a describir
y contextualizar la fotografia. Este cambio no es menor, pues implica la aparicién de elementos iconotextuales:
se ha “dotado de verbo” a la imagen, que ahora puede narrar por si misma, con lo que gana cierta independencia
respecto del texto de la columna: “Mr. Frank P. McLennan, Vicepresidente de la Prensa Asociada, que vino
entre los periodistas extranjeros que nos visitan” (Figuras 4 y 5).
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Figura 4
Revista de revistas, N° 37 (2 de octubre de 1910, p. 1)
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Fuente: Hemeroteca Nacional de México-IIB-UNAM.

Figura 5
Detalle del N 15 (18 de septiembre de 1910, p. 4)
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Fuente: Hemeroteca Nacional de México-IIB-UNAM.

Este periodo corresponde a una etapa de transicidon: la técnica ofrece ya posibilidades que permitirian
composiciones y formas inéditas; sin embargo, persiste una inercia cultural que conduce a seguir produciendo
aquello que se conoce. Se requiere, por tanto, un tiempo de adaptacién para descubrir esas nuevas
posibilidades, asimilarlas y reconocer también sus limites. En el caso de Revista de revistas, la incorporacion de

la fotografia no se da como una sustitucién directa del grabado en los mismos emplazamientos visuales.* Mas
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bien, se manifiesta como un elemento nuevo que se integra progresivamente en la pagina, por lo general
acotado a un espacio minimo de una columna, de aproximadamente 5.5 cm de ancho, aunque existen también
planas que concentran un niimero considerable de imégenes, con seis, ocho o incluso doce fotograffas (Figura
6).
Figura 6
Revista de revistas, N° 43 (13 de noviembre de 1910, p. 20)

Fuente: Hemeroteca Nacional de México-IIB-UNAM.

Al final del primer ano de circulacion, los editores de Revista de revistas publican un anuncio dirigido a sus
lectores en el que se explicitan con notable detalle las condiciones técnicas de impresion del semanario vy las
limitaciones que estas imponian al uso de la imagen:

[...] hasta hoy nuestro semanario se ha impreso en una rotativa Duplex, que gasta papel en rollos y que es 4 propdsito, por
su rapido tiro, para publicaciones ordinarias de gran circulacién, pero que sélo permite ilustraciones muy corrientes, con
pantalla de sesenta puntos en los grabados; de la mitad de Enero en los sucesivo, empezaremos 4 usar los modernos talleres
de imprenta y linotipia que ha comprado la nueva “Empresa Editora de “Revista de revistas,” los cuales se estdn montando 4
gran prisa en la calle de Donato Guerra, niimero 19 de esta ciudad. Las magnificas prensas Optimus que vamos 4 emplear
en breve, son de impresion directa, y aunque no tan rdpidas como las rotativas Duplex, hacen un trabajo mucho més fino,
pudiéndose gastar en ellas papel satinado (que viene en resmas) y hacer uso de grabados con pantalla de ciento cincuenta
lineas 6 mas. Como se ve, estamos en visperas de completar la evolucién 4 un periddico verdaderamente ilustrado.

[...] Estard profusamente ilustrado con magnificos grabados, para lo cual hemos hecho un contrato con los seiores Ancira
Garcfa & Hno., conocidos fotograbadores de mérito sobresaliente en este pais. (25 de diciembre de 1910, N 49; ortografia

original)

Este anuncio revela que la aspiracién a convertirse en un “periédico verdaderamente ilustrado” no dependia
unicamente de una voluntad editorial, sino de un cambio en la infraestructura técnica y en los procesos de
impresion, lo cual remite también a una dimensién econdmica. Sin embargo, este proyecto no se concreta sino
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hasta el numero 57, del 26 de febrero de 1911, donde se observa que las reformas no se limitan a una mejora
material.

En una nota titulada “La ‘Nueva Era’ de Revista de revistas”, el director explica a los lectores que, dada la
situacién politica del pais, “también modificamos desde ahora uno de los puntos fundamentales de su
programa inicial”. En efecto, si en sus comienzos el semanario se comprometia a no intervenir en campanas
politicas y a mantener una postura imparcial, ahora declara abiertamente:

En lo venidero queremos formular juicios y dar 4 conocer opiniones de personas diferentes sobre los asuntos que llamen la
atencién publica. [...] porque bien sabido es que en las grandes crisis politicas de un pais, es una criminal cobardia
permanecer indeciso, sin abrazar una causa y levantar una bandera. (Ortografta original)

Este anuncio se publica apenas unos meses después del estallido de la Revolucién mexicana. Desde 1909, el
licenciado Luis Manuel Rojas se manifiesta como partidario del movimiento maderista, que busca derrocar al
dictador Porfirio Diaz. En octubre de 1912, durante el gobierno de Francisco I. Madero, sera electo diputado a
la XXVI Legislatura y deja la direccién de la revista en manos de Fernando R. Galvan (del Palacio Montiel,

1995, p. 65).
3. Camino a la modernidad

El anuncio de “La Nueva Era de Revista de revistas” marca, en efecto, el inicio de una metamorfosis del
semanario: a partir de ese nimero comienza a desplegarse una serie de transformaciones que modifican la
publicacién, llevandola de un formato préximo al del periddico cotidiano hacia una redefinicién moderna en la
que la imagen adquiere un papel central. La fotografia participa en esta evolucién, aunque no como un
elemento aislado, sino como parte de un conjunto mas amplio de cambios sociales y culturales que, en distintos
ambitos, definen y expresan el espiritu de la modernidad. Las revistas de gran tiraje convierten la imagen en un
recurso privilegiado para captar la atencién del lector y, al mismo tiempo, funcionan como un nuevo modelo
de negocio en el que la publicidad desempefa un papel fundamental. Revista de revistas combina columnas de
opinién con informacién nacional y extranjera, literatura, notas politicas, cientificas o educativas, ademas de
secciones de cine y entretenimiento, en un dispositivo editorial atravesado por la publicidad, con el propésito
de conquistar un publico cada vez mas amplio. Para sus lectores, la exposicion a esta diversidad de contenidos
procedentes de distintas latitudes implicaba también una ampliacién de los horizontes de percepciéon y
comprensién del mundo.

Conviene, no obstante, matizar esta nocién de “modernidad”. Muchos de los rasgos aqui descritos —el uso
intensivo de la imagen, los grandes tirajes, la centralidad de la publicidad y la apelacién a un publico amplio—
no constituyen una novedad absoluta en el panorama de la prensa mexicana, sino que se inscriben en un
modelo que comienza a consolidarse desde finales del siglo XIX, en publicaciones como E/ Imparcial o El
Mundo Ilustrado. En este sentido, Revista de revistas no inaugura este modelo, sino que se adhiere a él y lo
reconfigura en funcién de un nuevo contexto técnico, marcado por los avances en los talleres de impresion, las
mejoras en los procesos de reproduccién fotografica y el desarrollo de tecnologias de captura y transmisién de
imagenes. Su interés no radica, por tanto, en la invencién de estas practicas, sino en la manera en que las
actualiza, las articula y las hace operar dentro de un nuevo régimen visual y editorial, en un contexto histérico
particular marcado por transformaciones técnicas y medidticas de alcance internacional.

Las mejoras técnicas y materiales introducen ajustes tanto en el formato como en el disefio: el tamafio se
reduce a 35.5 cm de alto por 27 cm de ancho, y la maquetacién adquiere un aspecto mds aireado y ordenado,
con elementos tipograficos mas sobrios y modernos, dispuestos en tres columnas en la portadilla y en cuatro en
las péginas interiores. En el numero 58, del 5 de marzo de 1911, se incorpora el uso de una portada gréfica, lo
que inaugura un nuevo perfodo en la revista, que se extiende de marzo a noviembre de ese afio (del ntimero 58

al 94).
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Esta portada se imprime en tinta negra, con una imagen enmarcada en un recuadro blanco, situada bajo el
cabezal, el cual contiene tnicamente el nombre de la revista y los datos de ano, fecha y nimero. La imagen
puede ser indistintamente un dibujo o una fotografia. La mayoria de las portadas se dedica a temas de
actualidad politica y, cuando se trata de una fotografia, suele presentarse una unica imagen, con predominio del
retrato. En diecisiete portadas de este periodo se han identificado once fotografias, de las cuales siete son
retratos, tres representan escenas de eventos y una corresponde a una composicién de tomas de cardcter
testimonial. Todas estas imagenes se acompanan de una leyenda de funcién informativa que las complementa.

Con el numero 95, correspondiente al 19 de noviembre de 1911, se abre una nueva etapa con la
introduccién de una portada a color que modifica de manera sustancial el formato descrito en los parrafos
previos. Se trata de un dibujo que representa a dos dguilas en vuelo sobre un fondo degradado que pasa del azul
al naranja y que desborda los limites de la plana. En esta composicién, el titulo de la revista ha sido trazado por
el dibujante -sin crédito- con letras que se engarzan entre si y se disponen en dos lineas descendentes: una
vertical y otra formando un semiarco. El conjunto resulta dindmico y esta cargado de un simbolismo alegérico
de la libertad que, al situarse en su contexto histérico, permite reconocer el abandono de las intenciones
iniciales de neutralidad politica para celebrar el triunfo de Francisco I. Madero y su toma de posesiéon como

presidente de la Republica (Figuras 7 y 8).

Figura 7
Revista de revistas, N° 72 (11 de junio de 1911)
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Fuente: Hemeroteca Nacional de México-IIB-UNAM.
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Figuras 8
N°95 (19 de noviembre de 1911)

Fuente: Hemeroteca Nacional de México-IIB-UNAM.

Con esta portada se introduce el uso del color en las cubiertas, lo que marca el inicio de un periodo que se
extiende hasta 1918, ano en que aparece la primera contribuciéon firmada por Ernesto Garcia Cabral. Esta
portada se distingue de las demds por el modo en que la imagen desborda los limites de la plana, mientras que
en la mayoria de las portadas, tanto anteriores como posteriores, se respeta un marco alrededor de la
ilustracién. Este marco no solo delimita el espacio de la imagen, sino que opera como un dispositivo que
instituye una relacion especifica de visibilidad y de posicién con el espectador; cuando desaparece, en cambio,
la imagen parece situarse mds a su alcance (Herrera Zamarron, 2021, pp. 164-206; Marin, 1993).

En este conjunto predomina el dibujo en color, y solo en algunos niimeros aparecen fotografias; cuando estas
se incluyen, se trata de medios tonos integrados en composiciones graficas delimitadas por un marco en color

(Figura 9). El periodo se caracteriza por una marcada diversidad estilistica: cada nimero queda a cargo de un

dibujante distinto,? con libertad para decidir la organizacién de los elementos, incluido el trazo del nombre de

la revista, que alterna entre letras romanas y estilos ar¢ nouveau o art decd. La nica constante es la informacion
editorial (nombre de la revista, ntimero, fecha y precio), cuyo valor, por cierto, se habia mantenido en 10
centavos desde los inicios, pero aumenta en este periodo a 20 y posteriormente a 25 centavos.
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Figura 9
Revista de revistas, N° 153 (12 de enero de 1913) y N° 285 (10 de octubre de 1915)

REVL REVIVAY
I A < D)

_—

Fuente: Hemeroteca Nacional de México-IIB-UNAM.

Como se menciond antes, la primera contribucién de Ernesto Garcfa Cabral, en el nimero 404 del 27 de
enero de 1918, sefiala un nuevo momento que se prolonga hasta la década de 1930. Esta etapa puede definirse
por el singular estilo que Garcia Cabral desarrolla en las portadas de Revista de revistas, caracterizado —en
relacién con el tema que nos ocupa— por su atractivo estético y su sentido de narratividad visual, asi como por
la distribucién del espacio, el manejo sintético de las formas y el contraste de colores. Si bien la obra de Garcia
Cabral resulta de gran interés por la riqueza de sus aportaciones al campo de la ilustracién y la cultura visual, su
andlisis excede los objetivos de este estudio, centrado especificamente en la fotografia impresa. Cabe senalar,
ademds, que su produccién ha recibido una atencién critica creciente en las tltimas décadas, lo que ha
permitido una revisién mds amplia de su trabajo (Alcocer & Moyano, 2005; Alvarez Baldit, 2012; Barajas
Tinoco, 2017; Dominguez Avila, 2014).

El proceso de incorporacién de la fotografia en Revista de revistas se caracteriza por estar influido por
multiples factores. Estd estrechamente vinculado con los progresos tecnoldgicos, visibles en las innovaciones
incorporadas a lo largo de la produccién de la publicacién, pero también con factores sociales y culturales que
determinan un desarrollo no lineal. El examen realizado hasta aqui —que toma la incorporacion de la cubierta
gréfica como hilo conductor— ofrece una primera lectura parcial y situada de este proceso.

En los primeros nimeros de Revista de revistas se observa que el elemento gréfico utilizado en relacién
directa con las notas informativas es, de manera predominante, la fotografia. En un primer momento, las
fotografias aparecen como pequenas vifietas y funcionan como un medio para mostrar al lector aquello que el
texto menciona. Tal uso responde a la concepcién de la fotografia como una técenica capaz de reproducir una
toma de la realidad sin mediaciones visibles, es decir, como una imagen “transparente” de la realidad. Desde la
introduccién de una plana que funciona como portada, en septiembre de 1910, la fotografia continda
empledndose bajo esta misma ldgica, como un recurso destinado a acompanar la noticia. Sin embargo, la
cubierta introduce un desplazamiento fisico que viene acompanado de un cambio en las proporciones entre
texto ¢ imagen. En este nuevo espacio, la imagen se despliega de tal manera que el texto pasa a ocupar un lugar
secundario, funcionando como una apostilla de la imagen. Ya no es la fotografia la que ilustra el texto, sino el

16
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texto el que acompana a la imagen, orientando su lectura. De este modo, la imagen en la portada adquiere
también un valor simbdlico, al operar como indice de un contenido que se desarrolla en las péginas interiores.

El namero 95, correspondiente al 19 de noviembre de 1911, muestra la primera portada impresa a color. Se
trata de un cambio significativo que coincide con un momento clave en la historia del pais: se vive un clima de
celebracion tras el triunfo de la Revolucién, el fin del Porfiriato y la reciente toma de posesién de Francisco 1.
Madero como presidente de la Republica. En esta coyuntura histérica parecen emerger nuevas necesidades
expresivas. El énfasis deja de estar en la reproduccién directa de la realidad para desplazarse hacia
composiciones visuales de cardcter metaférico. En este contexto, la fotografia, asociada a un ideal de
objetividad, entra en tensién con estos usos expresivos y pierde su centralidad como medio privilegiado. Se
trata, no obstante, de una etapa de busqueda y experimentacién: cada entrega propone soluciones graficas
distintas, sin adherirse atin a una estética fija. Cuando la fotografia se integra en estas composiciones, se
transforma en materia de creacién al ser situada en un espacio metaférico, donde lo imaginario y la
representacion de lo real entran en tensién para dar lugar a configuraciones expresivas de un nuevo orden
(Ricceur, 1975, pp. 13-86). Este periodo puede entenderse, finalmente, como un tiempo de redefiniciéon
simbdlica e identitaria para el pais.

Durante la década de 1920, las portadas de Ernesto Garcia Cabral constituyen una constante que da
identidad a la revista. En esos anos, la fotografia aparece sélo de manera esporddica en ese espacio. En los
escasos ejemplos que se distinguen se hace patente la irrupcion del cinematdgrafo y la conformacién de una
nueva constelacion de relaciones visuales y culturales. Un retrato de Geraldine Farrar, presentada como “la
bellisima ‘estrella’ norteamericana de cine”, se imprime a color en la entrega 509, del 1° de febrero de 1920. Se
trata aun del retrato de una persona real; sin embargo, se sitta lejos de una légica de “representacion objetiva”,
al funcionar como vehiculo de un nuevo imaginario procedente de Hollywood. Esto muestra también que la
portada puede usarse como un espacio privilegiado para una publicidad discreta.

En otro e¢jemplo, con el nimero 518 del 4 de abril de 1920, es la “Senorita Georgina Robertson, de la alta
sociedad de Monterrey”, quien posa frente a la cimara. Con este retrato, también impreso a color, se revela otra
constelacion de vinculos que la revista establece con la sociedad a través de la fotografia. Se trata de “una de las
bellezas mexicanas”, ganadora de uno de los concursos recurrentes organizados por la publicacion, en los que se
solicita la participacién del publico mediante el envio de retratos, que posteriormente eran difundidos en sus
paginas, como parte de una estrategia destinada también a asegurar la venta de los ejemplares.

Conclusiones

El proceso de incorporacion de la fotografia en Revista de revistas permite comprender los inicios de una
transformacién profunda en la configuracién de la pdgina impresa. Mds alld de las innovaciones técnicas o
formales, los usos que se otorgan a la imagen -y, de manera particular, a la fotografia- anuncian un cambio
decisivo en las dindmicas de comunicacién y lectura que llegardn a definir la primera mitad del siglo XX. La
imagen desplaza progresivamente el predominio de la palabra escrita: deja de ocupar un lugar subordinado para
adquirir centralidad en la construccién del discurso y en la experiencia del lector. Este desplazamiento implica
un quiebre con el régimen de comunicacién logocéntrico heredado de la cultura tipografica moderna.

La fotografia introduce un modo de comunicacién que activa una percepcién inmediata, sensorial y
emocional. No se limita a transmitir informacién, sino que suscita asociaciones, recuerdos y sensaciones,
configurando una experiencia que articula lo racional con la imaginacién. Este cambio en las formas de
expresion y representacién transforma no solo el aspecto de la pdgina, sino también las modalidades de
aprehension del mundo. La pégina ilustrada deja de ser un espacio regido por el orden de lectura lineal para
convertirse en un campo visual dindmico, en el que el lector aprende a desplazarse, a comparar, a interpretar y a
sentir de acuerdo con ciertos estimulos.
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¢Qué implica la instauracién de este nuevo régimen comunicativo? Se considera que el auge de la prensa
ilustrada con fotografia forma parte de un proceso mds amplio de transformacién social y cultural. En este
sentido, coincidimos con Dominique Kalifa en que este periodo marca “una mutacién antropoldgica mayor,
en las raices de nuestra modernidad mediética, y que nunca ha sido realmente estudiada como tal” (Kalifa &
Vaillant, 2004, p. 201). Al modo de Elizabeth Eisenstein (1979), cabe preguntarse cudles son las consecuencias
de este viraje en nuestras formas de pensar y concebir el mundo, y en qué medida ha contribuido a reconfigurar
el régimen logocéntrico de la racionalidad moderna.

El estudio de la pagina impresa ofrece, en este sentido, un terreno privilegiado para abordar estas cuestiones.
Analizar sus transformaciones permite vislumbrar no solo un cambio técnico o estético, sino una
reorganizacién profunda de las estructuras de representacion, lectura y pensamiento (Pantin, 2008). Revista de
revistas constituye una de las publicaciones que participa activamente en este proceso dentro del vasto universo
del magazin fotogréfico; a través de la evolucion en la organizacién de sus elementos, la adopcién progresiva de
la fotografia como forma expresiva, la implementacién de portadas gréficas y la experimentacién con el color,
se inscribe en la genealogia de esta mutacién. Su trayectoria testimonia el paso hacia un nuevo régimen visual
que prefigura la cultura medidtica contempordnea y sitia a la pigina impresa como un espacio de negociaciéon
permanente entre palabra, imagen y mirada.
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Notas

1 IIB UNAM es el Instituto de Investigaciones Bibliograficas de la Universidad Nacional Auténoma de México.

2 Los ejemplares de Revista de revistas citados en el texto son los siguientes: N° 1, 23 de enero de 1910; N° 15, 18 de
septiembre de 1910; N° 17, 15 de mayo de 19105 N° 18, 22 de mayo de 1910; N° 37, 2 de octubre de 1910; N° 43,
13 de noviembre de 1910; N° 49, 25 de diciembre de 1910; N° 57, 26 de febrero de 1911; N° 58, 5 de marzo de
1911; N° 72, 11 de junio de 19115 N° 95, 19 de noviembre de 1911; N° 153, 12 de enero de 1913; N° 285, 10 de
octubre de 1915; N° 404, 27 de enero de 1918; N° 509, 1° de febrero de 1920; N° 518, 4 de abril de 1920.

3 Sobre el tema de la publicidad en la prensa se recomiendan los estudios de Camacho Morfin (2002) y Hellion Puga
(2011).

4 En relacién con el proceso de transformacion en la visualidad en las publicaciones periddicas en el momento de
introduccién de la fotografia, puede consultarse Risco (2023).

5 Durante este periodo, las portadas de la revista incluyen créditos a artistas como Roberto Montenegro, Saturnino
Herrdn y Ernesto Garcfa Cabral.
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